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El curso de Redaccion Creativa te brindara

herramientas clave para transformar ideas en
mensajes publicitarios innovadores.

, . o . DURACION:
Aprenderas a estructurar estrategias de comunicacion efectivas, 64 HORAS
ACADEMICAS

CERTIFICADO:
DIGITAL

aplicar técnicas de redaccidon persuasiva y desarrollar conceptos

originales para campanas publicitarias en distintos medios.
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PERFIL DEL
ESTUDIANTE

Dirigido a estudiantes y profesionales del marketing, la
publicidad y la comunicacion que desean potenciar su
capacidad creativa en la redaccion de mensajes estratégicos.
Ideal para quienes buscan crear contenido impactante y
desarrollar campafias publicitarias innovadoras.

AREAS CLAVE
DEL CURSO

Fundamentos de la Redaccion Creativa
Analiza los principios esenciales de la redaccion publicitaria y la
importancia de una base solida de investigacion.

Esquema de Comunicacion, Estrategia y Conceptualizacion
Desarrolla estrategias creativas y conceptos publicitarios
originales basados en el modelo AIDA.

Retoérica y Redaccion Aplicada
Aplica figuras retoricas y técnicas de redaccidn para crear piezas
publicitarias eficaces y persuasivas.

Campaiia: Clasificacion y Comunicacion Integrada (360
grados)

Disefia campafas de comunicacion utilizando medios
tradicionales y digitales para lograr una mayor efectividad.
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INFORMES E INSCRIPCIONES:
T.: (O1) 706-0000
Ingresa a: isil.pe

CAPACIDADES
A DESARROLLAR

© Fundamentos de laredaccion
creativa:
Analisis de la comunicacién
escrita con base en la
investigacion y fijacion de
objetivos.

© Desarrollo de estrategias
publicitarias:
Aplicacion del modelo AIDA para
conceptualizar campanas.

© Usodelaretéricaenla
comunicacion:
Creacion de mensajes
publicitarios efectivos a través de
figuras retoricas.

© Diseiio de campaiias de
comunicacion 360°:
Aplicacién de estrategias en
medios tradicionales y digitales
para una comunicacion integral.




